Checklist webového projektu
Véazeny uzivateli checklistu webového projektu,
Timto checklistem vam chceme vyjit kistpri tvorbé vaSich web stranek tak, aby jste se
bud’ vlastni vinou nebo vinou dodavatele nedostaliitiase, Ze vaSe stranky budou jen
zbytegnym vyhozenim pefz nebo #¢im mrtvym na internetu. Checklist ted§ingasi
otazky, které je poebné si zodpasdét jeSt pred vytvaenim samotnych stranek.
Prejeme Vam tedy, aby i diky pomoci tohoto checkldbpadl vas projekt ugpre.
Konzultaini tym SOFTPAE.com.
Jak z checklistem pracovat:
Checkilist se sklada v podstate i typn ,,otazek":
1. standardni otazka — obsahuje otazku a poleqpowd
2. kontrolni otazka — obsahuje ukoti kterém je vhodnédto zjistit nebo #co splnit,
ukortuje se ,zaskrtnutim“, potvrzenim, Ze ukol je spplmebo vybranim odpedi
ANO/NE

3. dophujici otdzky — jsou otazky na zamysleni nad dal$mmEnymi detaily projektu

K tomu jeSt kazda otdzka obsahuje pole pro vlioZzeni dalSichgoek k projektu, na které
nechcete zapomenout, nebo které iéigen Fipravy projektu napadnou.

Na otadzky se snazte odpovidat bodé\struéné).

Nazev projektu:

Zucastréné strany:

Zadavatel: Dodavatelé:

Zodpowdné osoby:

Za zadavatele: Za dodavatele:




DalSi poznamky k projektu:



1. Vyplati se mi novy web?
Informace:

http://weblog.softpae.com/archive/2006/04/26/30fkas

Otazky k zodpo¥zeni:

a) DokaZzete odhadnout pedpokladanou navsévnost vaseho nového webu? (Zapiste
do pole pro odpo¥d’ odhadovanou nav&vnost.)

Odpowd: Poznamky:

b) Dokazete odhadnout nisiéni naklady na provoz vaseho webu? (Zapiste do pole
pro odpovéd’ odhadovanou vysku nakladi.)

Priklad: Poznamky:

- provoz webhostingu (250,-&

- smluvni Udrzba strdnek dodavatelem (1.0@D K

- pripojeni k internetu pro stalou kontrolu
objednavek + telefon (450,-&K

- reklamni kampahAdWords, Etarget (500,- &

7N

Odpowd:

C) Pokud je to mozné, dokéZete odhadnout zisk z jad konverze (objednavky) na
vaSem webu?




b) Dokazete spéitat navratnost vaSeho webu?

Vypocet: Poznamky:

(mési¢ni navsgvnost * 0,01 * zisk z jedné
objednavky) — résicni naklady

(0,01 = 1% je prmérny konverzni porér na webu)

Odpowd”




Poznamky:



2.  Analyza Seki 30% naklada
Informace:

Analyza je zaklad

http://weblog.softpae.com/archive/2006/04/26/3Q8xas

Analysys

http://www.infodesign.com.au/usabilityresourceslgsia/default.asp

Ukol navstvnika na webu
http://digiweb.ihned.cz/c4-10122300-20080600-i00aBfiremni-web-ukoly-navstevniku-
na-webu-5

Analyza konkurence
http://digiweb.ihned.cz/c4-10122300-20125950-i00aBdiremni-web-analyza-konkurence-6
SWOT analyza
http://digiweb.ihned.cz/c4-10122300-20180250-i00aBfiremni-web-swot-analyza-7

Otéazky k zodpo¥zeni:

a) Vite velmi jasrg a piresrg, co chcete prodavat? Dokazete se vyhnout nejasnému
formulovani toho, co nabizite

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:

b) Vite napsat pozadované cile webu a s tim souyjiseakce (pridani do koSika,
nakup, registrace atd.), které ma novy web sgbvat?

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:

C) Umite z uvedenych cil ur¢it maximalné t¥éi primarni cile webu?

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:




d) Vite jasné a presré zaméreni a cile webu? Bude web prodavat, nebo je &n pro
podporu image¢i znacky?

Odpowd: Poznamky:

e) Pokud chcete prodavat, vite jagha piresrg, jak se budou vaSe sluzbyi zbozi
objednavat?

Priklad: Poznamky:

- pres telefon z webu

- pies objednavkovy formuténa webu

- vyhrazena emailova adresa pro obchodni
odckleni

Odpowd’ (odpovidejte boday):

f) Vite jasné a piresr¥, jak bude vaSe zboZi doriovano? Uvadite dodaci liity a
podminky? Dokazete dodrZet, co na webu slibite?

Odpowd’ (odpovidejte stréng): Poznamky:

s)) Je vaSe zboZi nebo sluzba vhodné k prodeji na lug? (Otazka k zamysleni)

h) Vite velmi piesre a jasng, ¢im se odliSujete od konkurence? Co je vasi
konkurenéni vyhodou, kterou nikdo jiny nema?

Odpowd’ (napiSte co nejstimeji vase konkureéni Poznamky:
vyhody; POZOR ... uvatte vyhody, které
konkurence uvést neiae, nepouZzivejte slova typu
nej...):




)] Potrebujete pro prodej zbozZi¢i sluzeb samostatny web? Neni vhodisi forma
zapisu do katalogu firem? (Otazka k zamysleni)

)] Mate piesrg ujasnéno, jaka je vase cilova skupina zakaznik? Vite, jak se tato
skupina odliSuje od jinych?

Priklad: Poznamky:

- mladi do 35 let planujici rodinu

- mladé rodiny s &mi

- rodice chgjici podpdit svoje rodinu
zakladajici dti

Odpowd’ (vyjmenujte bodo¥ cilové skupiny):

K) Vite, co tuto skupinu spojuje? Vite, jak se rozbduje p¥i ndkupu, co
uprednostiuje?

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:
)] Vite, jaky slovnik pouziva (jak se vyjadtuje), vite, jaké informace o nabidce
hleda?

Odpowd’ (uved'te specialni slova, které se v daném| Poznamky:
segmentu cilové skupiny pouzivaji, pokud je znate):




m) Udélali jste alespai jednoduchy priaizkum v cilové skupirg? Dotazovali jste se na
zajem o vasi nabidku v cilové skupi#? (Pozor, ne mezi nejblizS§imi znamymi).

Poznamky z fipadného dotazovani:

n) Vite, kdo je vaSe konkurence na internetu? Vitgak silna je vaSe konkurence na
internetu?

Odpowd’ (vypiste zname konkurenty na webu): Poznamky:

0) Ma vase konkurence optimalizované webové stranky

Odpowd’ (vhodné doplnit dodavatelem stranek nebpoPoznamky:
odbornym konzultantem):

p) Inzeruje vaSe konkurence na internetu? Inzerujev offline médiich?

Odpowd: Poznamky:

q) Vite, jak provedete reklamni kampai, jak novy web zviditelnite na internetu?
Budete investovat do reklamy na internetu nebo dovalitni optimalizace?

Odpowd (odpovidejte boday): Poznamky:




r Méte piesrg uréen rozpatet na web? A mate pesrgé uréenou maximalni hranici
investic do vytvareni webu?

Odpowd: Poznamky:

S) Vite, kdo a jak se bude starat o web, aby byl&e aktualni a zajimavy?

Odpowd: Poznamky:

t) Vite, kdo bude zodpo¥dnou osobou ffi komunikaci s dodavatelem? Ma tato
osoba vyhrazen dostatekasu pro tuto komunikaci a pfipadné koordinatni ukoly? Ma
dostatainé kompetence pro rozhodovani o zémach?

Odpowd: Poznamky:

u) Vite, kdo bude zodpo¥dny za web? Kdo a jakéasto bude kontrolovat pFijaté
objednavky?

Odpowd: Poznamky:

V) Vite, kdo bude Was odpovidat na emaily? (max. do 24 hodin). Vitedo se bude
pravidelné vénovat emailim a kontrolovat je?

Odpowd: Poznamky:




Poznamky:



Prodavejte to, co prodavate, ne ta¢im jste, aneb pojednani o obsahu webu
Informace:

Jak na welgast Il. — Obsah, aneb co na ten web dat?
http://weblog.softpae.com/archive/2006/06/27/5Q8xas
Pribéh jednoho copywritingu
http://weblog.softpae.com/archive/2006/11/06/10§0xa
Jak na welgast Ill. - Optimalizace fed optimalizaci.
http://weblog.softpae.com/archive/2006/09/28/10g@xa
Psychologie www stranek - Looking Left, ThinkinggRt (LEMS)
http://weblog.softpae.com/archive/2005/10/16/183kas
Psychologie web stranek Il. - Kliknu, nekliknu?
http://weblog.softpae.com/archive/2006/03/15/2 42as
Praktickeé tipy pro copywriting
http://www.snizekweb.cz/clanky/tipy-copywriting/
PiSeme pro web
http://interval.cz/serialy/piseme-pro-web/

Magnetic Headlines
http://www.copyblogger.com/magnetic-headlines/
How Users Read on the Web
http://www.useit.com/alertbox/9710a.html

Otazky k zodpowzeni:

a) Mate k dispozici kvalitné zpracované texty pro web? Umite je rozéit podle
dulezitosti?

Odpovd’ (nejlépe seznam nejlzitéjSich text Poznamky:
webu):

b) Mate k dispozici¢lovéka, ktery dokaze gripravit kvalitni texty? Jste ochotni
nechat si poradit s Upravou textu copywriterem dodaatele?

Odpowd’ (osoba zodpasdna za texty): Poznamky:

C) Jsou vaSe texty jasné, bez zbyimych nic nefikajicich slov a popisi, bez
zbyte¢ného ,sebezvyrafiovani“? Jsou vasSe texty max. do cca 400 slov nad&tku?

ANO Poznamky:
NE




d) Je text rozdélen a zprehledrén nadpisy? Obsahuji nadpisy slova tykajici se
predmétu nabidky?

ANO Upresreni / poznamky:
NE
e) Vite, jaké informace potebuje navstvnik k rozhodnuti o ndkupu? Poskytuji

vase texty vSechny informace, které zakaznik pigbuje? Neni navatvnik nucen
telefonovat nebo jinak zji’ovat si informace?

ANO Upiesréni / poznamky:
NE

f) Mate ihned k dispozici kvalitni obrazky prodavanych vyrobki, vysledku sluzeb?
Jaké kvality jsou tyto obrazky (studiové foto, zné foceni apod.)?

ANO Upresreni / poznamky:
NE

0) Je p¥imo na uvodni strdnce nabidka? Vite, co budete nat#t na Gvodni strance?

ANO Upresreni / poznamky:
NE

h) Jsou akéni prvky jasné viditelné a zvyrazréné? (tlafitko k objednani, formular k
zaslani zpravy a pod.)

ANO Upresreni / poznamky:
NE




i) Jsou dileZité ¢asti stranky vidét bez rolovani?

ANO Upresreni / poznamky:

NE

)] Vyzyvate v textu k vykonani néjaké akce? (objednat, zavolat, napsat email a
pod.).

Odpovd (uved'te strgne vyzyvané akce):

Poznamky:

k) Nechybi na stankach vzdy viditelny kontakt na v&? Znéate vSechny kanaly,

kterymi vas miize navseévnik oslovit?

Odpowd (uved'te alespa kontaktni kanaly):

Poznamky:




Poznamky:



Priprava a optimalizace webu aneb od struktury po kod
Informace:

Optimalizace bodu zlomu
http://weblog.softpae.com/archive/2006/01/17/262as

SEO - 9 tifi k vylepSeni on-page fakior
http://www.vitdlouhy.cz/clanky/seo-onpage-faktorym

Scenarios
http://www.infodesign.com.au/usabilityresourcesigescenarios.asp
Card Sorting
http://www.infodesign.com.au/usabilityresourcesigeEardsorting.asp
Paper prototyping
http://www.infodesign.com.au/usabilityresourcesigefpaperprototypinggraphics.asp
Search Engine Ranking Factors
http://www.seomoz.org/article/search-ranking-fastor

Webdesign from Scratch

http://www.webdesignfromscratch.com

Kodujeme stranku
http://www.lupa.cz/clanky/kodujeme-stranku-821Inletkola-seo/

Otazky k zodpowzeni:

a) Umite vypsat, které polozky se maji nachazet venu web stranek?

Odpowd (bodow polozky menu): Poznamky:

b) Umite vypsat, které informatni celky (bloky) se maji nachazet na celém webu a
na uvodni strance?

Priklad: Poznamky:

Uvodni stranka:
- vrchnicéast s logem a reklamnim bannerem
- prihlaSovani zakaznika
- levé menu s kategoriemi produikt
- nejnowjSi produkty
- doporuwené produkty
- hlavni kontakt na prodejce
- patika s kontakty, pravni dolozkou




Odpowd”

b) Vite, na jaka slova lidé hledaji vaSe sluzby aywobky na internetu?

Odpowd: Poznamky:

b) Vite, ktera slova jsou nejdilezitéjSi a ktera jsou podruzna (vyskytujici se pi
hledani podobného vyrobku, sluzby, nafp Matador = hlavni slovo, pneumatiky,
pneuservis = podruzné slovo)

Odpowd: Poznamky:
C) Vite, které informace jsou zajima¥jsi, které nesmi na webu chy&?
Odpowd: Poznamky:

d) Vite, z jakych vyhledavau a wehi prichazeji (budou prichazet) lidé na vas web?

Odpowd: Poznamky:

e) Vite, na jakych webech se sousd’uji lidé hledajici vase sluzby? Vite, na jakych
webech se soused’uji lidé vasi cilové skupiny?

Odpowd (uved'te adresy): Poznamky:




f) Vite jasné a piresr¥, co je cilem akce, kterou od navétvnika poZzadujete?

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:

0) DokaZete jednoduSe popsat poZzadovany scérénovani navsévnika na vasem
webu?

Odpowd: Poznamky:

h) Méate rozdéleny vSechny textové a obrazkové podklady podlaitkzZitosti a
skupiny obsahu? (najf. nabidky, firemni informace, dophujici informace, podpora,
PR).

ANO Poznamky:
NE
i) Bude obsah aktualizovan? Pdtebujete systém pro spravu obsahu webu? Mate

vybrany systém, nebo vyBr ponechate na dodavateli?

Odpowd: Poznamky:
(bude/nebude aktualizovan pravidgin
(potrebujeme/nepdebujeme systém pro spravu)

)] Upiednostiujete vizualni Upravu texti (jako Word) nebo dokazete psat i
zjednodusenym kédem podle ndvodu?

Odpowd: Poznamky:




K) Umoziuje vybrany systém pro spravu obsahu (CMS z ang. Gdent Management
System) tvait www adresy s klicovymi (hledanymi) slovy v adrese?

Odpowd’ (ptejte se dodavatele): Poznamky:

ANO

NE

)] Umoziuje vybrany CMS pridavat nové stranky na web? Umogtuje vybrany
CMS editovat menu (navigaci)?

Odpowd’ (ptejte se dodavatele): Poznamky:

ANO
NE

m) Umodziuje vybrany CMS tvorbu nadpisa? PouZziva vybrany CMS spravné tagy

pro tvorbu nadpisi? (h1, h2, h3 — h6).

Odpowd’ (ptejte se dodavatele):

ANO
NE

Poznamky:

n) Umoziuje vybrany CMS jednoduchou zrénu vzhledu vyménou CSS souboi?

Odpowd’ (ptejte se dodavatele):

ANO
NE

Poznamky:

0) Potrebujete vic uZivatedi pro spravu obsahu? Patebujete nizné stupré prav pro

jednotlivé uzivatele?

Odpowd:

Poznamky:

p) Jsou weby vaseho dodavatele dohledatelné na imetu? (Google, Seznam).

(Otazka k zamysleni)




q) Jsou weby, které vybrany dodavatel realizoval duedatelné na internetu?

ANO Poznamky:
NE
r Realizoval vybrany dodavatel réjaké vétSi projekty? Pouziva dodavatel

projektove Fizeni na projektech? Ripravuje dodavatel technické specifikacei analyzy
projekta?

ANO Uptesréni / Poznamky:
NE
S) Stara se dodavatel o web i po dokéani projektu? Umoziuje odstraiiovani chyb,

poskytuje zaruku na chyby a podporu CMS systému? R&iva systém pro spravu
projektu? (Issue Tracker, Bug Report apod.).

Odpowd” Upiesréni / Poznamky (adresa Issue trackeru, popis pogitpteklamaci
apod.):

ANO

NE

t) Disponuje dodavatel vice nez jedninilovékem? Disponuje dodavatel tymem lidi?

Odpowd: Poznamky:

u) Méate vybrany hosting pro webové stranky? Vite,akou technologii miZete pouzit
na vybraném hostingu? Vite, kolik vas hosting budstat?

Priklad: Poznamky:

- forpsi.com

- Windows server 2003
- NET, PHP

- 200 K& meséne




Odpowd”

V) Je vybrany hosting kvalitni? Poskytuje vybrany fosting profesionalni hostingova
spoletnost? Poskytuje vybrana spolénost nonstop dohled nad servery?

Odpowd: Poznamky:

ANO
NE

w) Jsou jiné weboveé stranky na serverech hostingowapola&nosti dostaté&né rychlée?

Odpowd: Poznamky:

ANO

NE

X) Potitate v budoucnu i s dalSim rozvojem webu (rozBbvanim funkcionality)?

Pocitate jiz ted’ s pristimi naklady a nutnymi Upravami?

Odpowd’ (napiste, €im jeSt patitate, bodow): Poznamky:




Poznamky:



Testujete?

UZivatelské testovani prakticky (video)
http://www.dobryweb.cz/soubory/dobry-web-usertesinv.avi

Trstiny
http://www.infodesign.com.au/usabilityresourcesleatdon/default.asp
Postehy z uzivatelského testovani
http://www.snizekweb.cz/weblog/uzivatelske-testavamstrehy/

Otazky k zodpo¥zeni:

a) Délali jste simulaéni uZivatelské testovani s grafickymi navrhy?
ANO Struené vysledky / Poznamky:
NE

b) Méate definovany testovaci scér@ pro jednotlivé hlavni akce vaSeho webu? Byl
web (navigace, struktura a obsah informaci, vzhledprovedeni) navrhnut s gfihlédnutim
k témto cilam (akcim)?

ANO Poznamky / Popis scéfa
NE

C) Testovali jste pribézné pouzitelnost webu v pfibéhu tvorby u dodavatele?

ANO Poznamky:
NE

d) Podafilo se vam i zakladnim testu dokortit poZzadovanou akci (realizace
nakupu, odeslani objednavky, zji&ni poZzadovanych informaci apod.) bez zbytaych
chyb a bloudni po webu?

ANO Poznamky z testu:
NE




e)

Nalezli jste vSechny pozadované informace o prokitu co nejrychleji a

nejjednoduseji?

ANO Poznamky:

NE

f) Doké&zZete se na dlezité stranky webu dostat z kterékoliv jiné stranky webu
rychle a jednoduse?

ANO Poznamky:

NE

0) Je navigace na webu srozumitelna a lehce pouiiié? Nevyzaduje zbyténé
kliknuti nebo jiné akce?

ANO Poznamky:

NE

h) Pouzivate vhodné hlavni webové formaty (HTML, JEG, GIF) k prezentaci

dilezitych informaci? Neskryvate mnoZzstvi informaci @ PDF souboi?

ANO Poznamky (nenidto schovavané?):

NE

i) Jsou vaSe strankyitelné pii vypnuti zobrazovani obrazki nebo flashe?
ANO Poznamky:

NE

j)

Jsou vaSe strankygitelné pii vypnuti pouZiti scriptovacich engini (javascript,

vbscript apod.)?

ANO
NE

Poznamky:




K)

Neotvirate zbytelné nova okna prohlizé&e?

ANO Poznamky:

NE

)] NerusSi néktery jiny prvek stranky (reklamni banner, barevn é prilis zvyraznény
text) pozornost navsévnika od hlavni éasti obsahu?

ANO Poznamky:

NE

m) Jde jasrg identifikovat hlavni ¢asti stranky? (Hlavi¢ka, ndzev a logo webu, firmy,

navigace, hlavni obsahovodast, paticku, kontakt)

ANO Poznamky:

NE

n) Jsou adresy web stranek pokud mozno srozumitelreéjasné definujici
piredpokladany obsah stranky?

ANO Poznamky:

NE

0) Jde pInohodnotré pouzivat tla¢itko Dopredu a Zpst?

ANO Poznamky:

NE

p) Jsou titulky a popisky stranek jasré vystihujici obsah stranek? Jsou titulky a

popisky stranek jednozn&né a jeding&né pro kazdou stranku webu?

ANO
NE

Poznamky:




q) napiste, jaké chyby jste @i testovani nalezli, napiSte alesppdva scénde pro
poZadované akce webu).

Odpowd: Poznamky:




Monitorujete?

Zaklady prace s Navrcholu.cz
http://blog.dobryweb.cz/zaklady-prace-s-navrchatetedil/
Zaklady prace s Google Analytics
http://blog.dobryweb.cz/zaklady-prace-s-google-gatizd-1-dil/

Otéazky k zodpo¥zeni:

a) Monitorujete navstévnost web stranek?
ANO Poznamky:

NE

b) ZjiStujete z monitoringu, odkud k vam navsévnici prichazeji?

ANO Poznamky:

NE

C) Zjist'ujete, na jaké slovni spojeni vase stranky nav&tnici nasli?
ANO Poznamky:

NE

d) Méate pristup k statistikAm navsgvnosti?

ANO Poznamky:

NE

e) Umite vy nebo jina smluvni strana zjistit nejastji navstévovaneé stranky?
ANO Poznamky:

NE

f) Umite zjistit nejéastjSi vstupni stranky vaseho webu?

ANO Poznamky:

NE




0) Umite zjistit nejéastjSi vystupni stranky vaseho webu?
ANO Poznamky:

NE

h) Umite nebo mate moznost zjistit cesty navstnika na webu?
ANO Poznamky:

NE

)] M érite konverze na webu?

ANO Poznamky:

NE

)] Mate stanoveny né¥itelné cile pofebné pro n¥eni konverzi?
ANO Poznamky (uvéte cile):

NE

K) Doké&zete podle pokeby zjis'ovat a vyhodnocovat trendy v navavnosti (e-
shopy)?

ANO Poznamky:

NE

1)

Umoziuje vas monitorovaci nastroj gripadny export tdaji do pouzitelnych

forméata? (Excel, CSV, XML apod.)

ANO
NE

Poznamky:




Jak dat o sol# védét

101 Ways to Build Link Popularity in 2006
http://www.seobook.com/archives/001792.shtml

Jak zvySim svym strankam PR
http://www.jakpsatweb.cz/seo/pagerank.html#zvysit

Par kroku k dosaZeni prvni pozice na Google.com
http://www.podnikanivusa.com/2007/02/17/par-krokdésazeni-prvni-pozice-na-
googlecom/#

Vybér ¢lanki na Vybrali.sme.sk

http://vybrali.sme.sk

Otéazky k zodpo¥zeni:

a) Je vas web dohledatelny ve vyhledavich?

ANO Poznamky:
NE

b) Jsou staré URL adresy spravi piresnmérované na nové URL?

ANO Poznamky:

NE

C) Nevytv&i pouzity CMS nekoné&né cykleni adres?
ANO Poznamky:

NE

d) Vytvari pouzity CMS Google sitemaps? Je vaSe Google sitgpregistrovana v
Google?

ANO Poznamky:
NE
e) Byla pfi spus&ni nového webu vydana tiskova zprava? Byla zaslamélevantnim

(online i offline) médiim?

f) Jsou vaSe web stranky registrovany ve vSech pgatbnych vyhledav&ich a
katalozich?
ANO Poznamky:

NE




0) Jsou [¥i registraci pouZzité vhodné, jasné a srozumitelnéttlky a popisky vaseho
webu? Obsahuji vhodné kléové slova?
h) Odkazuji na vas web jiné web stranky?

ANO Poznamky (uvéite nejdilezitéjSi adresy):

NE

)] Oslovujete majitele jinych wehi k vyméné odkazi?

ANO Poznamky (uvéite nejdilezitéjsi adresy):

NE

)] Vyuzivate jinych cest k prezentaci web stranek?Ppsani odbornychélanki, psani
blogu a pod.)

ANO Poznamky:

NE

k) VyuZzili jste jiného marketingového planu k prezentaci webu? (newslettery,
soutéze, slevy na webu, pozvankovy systém k testovanghidka betatestovani, email
marketing apod.)

ANO Poznamky:
NE




Reklama, PPC

SEM na Google AdWords
http://www.jakpsatweb.cz/seo/adwords-sem.html

Uvod do AdWords ¥4
http://www.jakpsatweb.cz/clanky/adwords-1-systerklady.html
Uvod do Google AdSense
http://www.jakpsatweb.cz/clanky/adsense-uvod-1.html

SEM na eTarget
http://www.jakpsatweb.cz/seo/etarget-sem.html

Produkty na Seznam.cz
http://www.jakpsatweb.cz/seo/seznam-sem.html

Otazky k zodpo¥zeni:

a) Mate jasrg stanoveny reklamni rozp&et? Pditali jste s reklamnim rozpaftem?

Odpowd’ (napiste zde vas reklamni rozp Poznamky:
sc¢lerénim na jednotlivé kampait

b) Vite, jaké reklamni formaty pouzijete? (bannerova reklama, textova reklama,
viralni marketing atd.)

Odpowd’ (odpovidejte boday): Poznamky:
C) Je stanovena délka trvani reklamni kampa&?
Odpowd: Poznamky:

d) Je rozpdet rozélenén na jednotlivé druhy pouzité reklamy a jednotlivé
kampané? (vid’ rozpocet v bodu a))

e) Jsou stanoveny finaéni kvoty pro jednotlivé reklamni kampané? (vid’ rozpoéet
v bodu a))




f) Vite vy nebo dodavatel, na jakych serverech chteinzerovat?

Odpowd”

Poznamky:

0) Je definovana cilova skupina pro reklamni séleni?

Odpowd:

Poznamky:

h) Jsou definovany zerd / staty, kde se ma reklama zobrazovat?

Odpowd: Poznamky:

i) Jsou titulky a texty reklam napsany gramaticky pravné?

ANO Poznamky:

NE

) Jsou titulky a texty nalezité informativni, souviseji s pFedmétem inzerce?
ANO Poznamky:

NE

k) Vyzyva text reklamniho sdleni k akci? (kupte, objednejte, zavolejte, napiste

vyberte si apod.)

ANO Poznamky:

NE

)] Pisobi text reklamy divéryhodné?
ANO Poznamky:

NE




m)

Jsou definovany vstupni stranky pro ffichozi z kliknuti na reklamu?

ANO Poznamky (uvéte adresy, nazvy):

NE

n) Mate zabezpé&eno méfeni konverzi a usgsnosti reklamy?

ANO Poznamky:

NE

0) Je delegovan zodpasdny ¢lovék s nalezitymi rozhodovacimi pravomocemi pro

piipadnou spolupréci s reklamni agenturou?

ANO Poznamky:

NE

p) Ma vybrana reklamni agentura zkuSenosti s danoformou provadéné reklamy?
q) Poskytuje vybrana reklamni agentura své sluzbyvasi konkurenci?

ANO Poznamky (uvéite konkurenci) :

NE

r Jak je zajisSténa ochrana pred s¥etem zajmu v reklamni agentufe?

ANO Poznamky (uvéte jak):

NE

S) Je zajiS€na ochrana dilezitych informaci p¥i styku s reklamni agenturou?
ANO Poznamky (uvéte jak):

NE




t) Ma reklamni agentura zkusenosti s reklamnimi kanpanémi s vySSimi
reklamovanymi ¢astkami?

u) Ma vybrana reklamni agentura reference z jiz reizovanych reklamnich
kampani pro své klienty?

ANO Poznamky (mzete uvest par referenci):
NE

V) Doké&zZete spolehli¥ zpracovat mozny objem zakazniku z reklamni kampaéf?

w) Zvazovali jste vyuziti bannerovychéi jinych specialnich typu reklamnich
kampani na oborovych¢i jinak cilené zaméirenych weha?

X) Je vaSe reklama uéena pro rychloobratkoveé zbozi nebo pro Bzny typ zbozi?

Odpowd: Poznamky:

y) Je vaSe reklama uéena pro prodej vyrobki / sluzeb nebo pro posilovani imagé&
povédomi o znace?

Odpowd: Poznamky:

2) Zvazovali jste vyuziti emailovych reklamnich karpani?

Odpowd: Poznamky:




Na zawkr

Vazeny uzivateli checklistu webového projektu,

i kdyZ se niiZe zdat, Ze tento checklist j&lE dlouhy, neni jehodelem vas unavit
analyzovanim dat, ale pomoci vatipgpavit s\ij projekt nového webu co nejlépe. To, Co |
na papiru, mate vzdy naioh a tak nikdy na to nezapomenetéiivh proto, Ze checklist
Vam bude skuié piinosem stejfijako nam a naSim partrien ¢i klientam.

Tym SOFTPAE

PS: Zkontrolujte své webové stranky, navstivteteatovaci systém pro webové stranky:

SOFTPAE SEO Analyzator
http://www.softpae.com/seo/

\1%4

Navstivte:

Weblog SOFTPAE
http://weblog.softpae.com/
Jak psat web
http://www.jakpsatweb.cz/
Vyhledavae.INFO
http://vyhledavace.info/

Nevite si rady? PondZzeme vam.
Nevite si rady sifijpravou a provedenim svych webovych stranek?®eme Vam.
Prizvéte nas jako konzultanty k vaSemu webovému projekiwy ve spolupraci s vami

povedeme vas webovy projekt od pomoci sé&vgn dodavateleips spravnou realizaci aZ
k usgsSnému konci. Pro vice informaci nas kontaktujte.

Ceny:

Konzultace 1.200 &Sk za hod.
Programovani od 600&Sk za hod.
Jiné sluzby dohodou

SOFTPAE http://www.softpae.cornkonzultace @softpae.com




